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華文基督教出版的現狀與反思華文基督教出版的現狀與反思華文基督教出版的現狀與反思華文基督教出版的現狀與反思－－－－從知識社會學的角度看從知識社會學的角度看從知識社會學的角度看從知識社會學的角度看 

 

文/王乾任 

 

前言前言前言前言 依然格格不入依然格格不入依然格格不入依然格格不入－－－－基督教與華人世界基督教與華人世界基督教與華人世界基督教與華人世界 

 

基督教東來數百年，近百餘年來，西方世界更是有組織的派遣宣教士與牧師前來

傳教、牧會。基督教東來的同時，也帶來了西方文明與思潮。 

 

不過，百餘年來，基督教在華人世界，一直都仍是關鍵少數，甚至被邊緣化，無

法進入社會，成為社會建構傳統與價值觀的一部分。 

 

有論者認為，那是東西方文化差異過大，華人社會抱持儒道佛思想過於根深蒂

固，因而無法順利進入。 

 

然而，筆者認為，基督信仰無法在華人世界落地生根，除了上述諸原因之外，基

督信仰(神學)的遲遲無法漢語化，基督教出版品遲遲無法成為溝通華人與基督信

仰的橋樑，使得基督信仰的核心價值、觀念、教義，無法深入華人世界，成為華

人建構文化、價值觀的參考與養分，導致基督信仰在華人世界，一直被視為外來

宗教。 

 

對此，筆者認為，基督教出版社之出版品走向，呈現的，是教會希望基督徒成為

的樣子，而這幅出版地圖，將可以輔助說明，為何基督信仰長久以來依然和華人

世界格格不入。 

 

本文擬從知識社會學(制度、思想、人)的角度切入，做一簡單考察。不過，由於

時間有限，再加上並非專業學術論文，多數論點僅從簡要資料數據中推敲得出。 

 

一、、、、制度制度制度制度 

 

1. 教會出版社，出版哪些教會出版品？ 

 

（1）、出版品類型 

A、神學原典、神學造就，聖經研究，解經學等 

B、信仰(生活倫理)指南 

C、教會牧養 

D、牧師講道 

E、會友見證 
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F、基督教簡介(什麼樣的切入點？基督教？福音派？靈恩派？還是不信主的

人？) 

G、福音工作：個人佈道；福音預工。 

 

省思： 

華人基督徒人數普遍稀少(台灣僅有 3~5%＜－考慮計算方式的差異，例如是否計

入天主教)，然而，從出版品類型與總量來看，對內(教會/基督徒)出版品似乎佔

據絕大多數，對外(非基督徒)出版品不多，且少數對外出版品之中，所使用的絕

大多數也還是充斥基督教術語，不懂基督信仰者難以閱讀的作品。 

 

為何華人教會界普遍缺乏面向廣大不認識基督信仰的一般華人所能懂得福音預

工/鬆土書？ 

 

（2）、書籍語言 

 

此外： 

 

A、翻譯或自製 

－基督教出版品充斥翻譯現象，說明了什麼？ 

－為何基督教東傳一百多年，仍然大量仰賴翻譯作品？而且，還是美國(其次英

國)教會出版品(為何不是其他國家的教會出版品？在華基督教組織背景是否有

所影響？) 

－翻譯書再好(特別是傳福音與生活倫理只南面)，所談之議題，未必切合華人世

界需求。舉例來說，普遍擁有基督教思想作為文化背景的歐美人士，面對傳福音

者的「知識庫」就不同。另外，華人初代基督徒要面臨的困難，也和歐美初代基

督徒不同。 

－若考慮文化影響生活規範的建構，則華人基督徒的理想參考團體應該是不同國

家的華人(例如港台星馬陸之間)，或東亞諸國(例如日韓越南泰國)，但為何來自

歐美的倫理指南書依然多過於來自東亞的？這個出版現象背後說明了什麼？ 

 

二二二二、、、、思想思想思想思想 

 

1.教會組織的影響 

－哪些教派來華宣教？派來哪些宣教士？這些宣教士抱持屬於什麼教派？神學

特點為何？ 

＝＞例如福音派與靈恩派，對於較會出版品的選擇，有很大不同 

＝＞再例如神學教授與一般宣教士，在面對抉擇教會出版品出版時，選擇考量亦

不同 
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2.決定華語教會出版品的考量為何？ 

A、教會出版社：有哪些？具備什麼特色？出版品的分布狀況為何？ 

B、一般出版社 

C、教會(教派，母會，分會) 

D、神學院 

E、牧師 

F、信徒需求 

G、福音需求 

 

三三三三、、、、人人人人 

 

1.哪些人決定了華語教會出版品的出版？ 

 

2.過去華人教會出版品的出版抉擇權在誰手上？現在又在誰手上？決定出版者

的個人背景是否影響教會出版品類型？ 

 

結論結論結論結論 以出版品與以出版品與以出版品與以出版品與 95%的人接觸的人接觸的人接觸的人接觸 

 

一、當前教會出版社過分仰賴來自歐美基督教福音派作品（從神學、信仰造就到

牧會與傳福音，認識基督教），不知覺間忽略了華人基督教與基督徒的的文化特

殊性。 

 

二、華人自製基督教出版品過少，即便有，其思想觀念也多半承接歐美福音派基

督教出版品，缺少從草根在地出發的探索與關懷。 

 

三、少數關懷華人社會文化特殊性的基督教出版品，其寫作對象與撰寫方式又太

過對內(教會基督徒)，無法與社會對話，無法引起社會關切，無法討論，以至於

無法讓基督信仰的思考方式、術語觀念，融入華人世界。 

 

四、華人教會出版/文字工作的對象，除了主內基督徒外，更應該致力於面對 95%

廣大不認識基督信仰(甚至不擁有如西方人一般的基督教文化背景)的一般華

人，積極出版 95%非基督徒華人能懂且有興趣的書籍(在基督信仰的核心價值觀

底下)。 

 

五、文字工作，教會出版社應該成為傳福音的重要資源，不要淪為個人佈道的輔

佐(雖然也很重要)。個人佈道只是對個別的人，唯有從基督信仰的核心價值觀出

發，與華人世界的核心價值觀對話，才有辦法將基督信仰中的神髓，一點一滴融

入華人世界，掀起如巨大的復興。 
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別忘了，基督教之所以能廣傳，馬丁路德的宗教改革之所以能夠快速成功，古騰

堡印刷術（在出版的角度）起著一定的貢獻。 

 

印刷術從來都是傳福音，散播基督信仰價值觀的最好幫手，華文基督教出版社/

品，應該盡力朝此前行。 

 

 

 


